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快速成长的随视传媒



我们的使命

• 我们致力于

– 将视频广告带入“联网”时代

• 我们的使命

– 让每一支广告的传播都能瞄准其目标市

场、目标受众的喜好，灵活生动地传播

– 为每一位广告主提供高性价比的营销影

响力和可衡量的传播效果分析



随视传媒公司里程碑

• 2005年8月：百度在美国纳斯达克上市，成为2005年全球资本市场上最为引人注目的上市公司。

• 2005年11月：随视传媒创业团队开始进行精准在线视频广告平台开发

• 2006年6月：随视传媒公司正式成立

• 2007年8月:百度与随视传媒正式签署战略合作与投资协议

• 2007年9月:推出百度TV在线视频广告平台，面向广告代理公司提供精准网站视频广告服务。

• 2007年11月：百度、英特尔、华岩-法利隆基金联合注资随视传媒打造百度TV广告平台。

• 2007年12月：百度TV“Yes!2008”奥运套包正式发布上线。

• 2008年2月：百度TV“网吧联盟”面向快速消费品与通信服务广告主提供广告服务。

• 2008年6月：百度TV品牌广告主超越百家；“影视贴片”上线，将影院广告带入客户终端。

• 2008年7月：随视传媒市值已达数亿元人民币。

• 辉煌时代刚要到来„„



企业文化

• 用户导向

– 坚持以用户需求为导向

• 分享

– 不断学习总结并积极分享

• 求实

– 坚持坦诚和实事求是的作风

• 系统

– 从系统的角度思考解决问题

• 卓越

– 拥抱挑战和变化，追求卓越

• 惜时

– 珍惜并善于管理时间



商业模式

Advertisers

Ads. Agency Media Agency

Media

Media Operator/
Agency Service

Platform

广告媒体资源整合与广告公司业务服务平台

在不打破传统产业链的同时，结合百度联盟及百度TV的媒体资源：

中国互联网人群覆盖90%以上；网吧总数覆盖53%以上；百度TV同时在开发其它“连线”媒体资

源。



销售业务的快速成长
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媒体资源的迅速发展

新闻类
IT类

名品时尚类娱乐休闲类

目前拥有联盟会员超过20万家，涵盖所有行

业，与IT、汽车、财经、教育、旅游、视频、新

闻、健康、房地产等领域内80%以上综合及专业网

站合作，日均广告展现约数十亿次。

网站

网吧影视贴片



百度TV广告客户

http://www.71t.com/new_view.asp?id=40865


完善的商业运营体系

媒体平台

涵盖所有行业，与IT、汽车、财经、教育、旅游、视频、新

闻、健康、房地产等专业领域内80%以上网站合作；

合作客户

为电信、银行、汽车、电子、房产、教育、消费品等众多行

业上百家客户提供服务；

分销渠道

与国内十大4A公司保持良好的合作关系，分销体系覆盖全国

所有一、二级城市。



百度TV产品介绍



产品表现形式

姚明收入逾三千万超C罗 排名NBA外籍球星第一

直接匹配广告关键词

姚明 易建联十大扣篮完全记录

直接匹配广告关键词

易建联



产品体系架构

百度TV关键词匹配

百度TV栏目匹配

百度TV专题报道

百度TV网吧

百度TV影视贴片

百度TV常规传播

视频分享网站“打榜”

博客TV

社区TV
百度TV软性传播



全面的数据分析保障

数据汇总表

不同网站类别投放效果报表不同网站投放效果报表不同栏目投放效果报表不同地域投放效果报表
不同时期投放效果报表不同时间段投放效果报表支持第三方监测,确保监测数据的准确性



IVA Control Center

IVA Super Node

IVA Edge Node

IVA Edge Node

Soft LBS plus network 

operators’ commercial

CDN infrastructure

高质量的全国网络布局



企业发展远景



行业远景

• 08年受益于奥运，门户广告市场预计有近65%增长规模，但由于资源的有限性，增长将趋缓；

• 专业细分、定向精准将成为网络广告的潮流，08年垂直行业门户的广告广告规模增长将高达65%；

• 各种以中小网站为主的联盟广告平台也将有40%以上的增长

• 随视传媒/百度TV成长 = 垂直行业门户成长(65.8%)+联盟广告平台成长(41.5%)+门户广告成长

(46%)



企业发展规划

 一年后；成为拥有70%以上中国互联网视频广告收入市场份额

的平台公司

 二年后；在原有网络媒体基础上不断添加新的连网媒体，如

IPTV 与 MobileTV

 三年后；每月有数百家广告公司透过百度TV平台位广告主提供

媒体广告服务

 五年后；成为跨国公司，服务于各大国家的广告主

 十年后；全球排名前十大的媒体与广告公司

请说一下股份回报的信息



携手随视传媒/百度TV  

打造网络营销新纪元! 


